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Анотація

Мета. Стаття присвячена огляду сучас-
них проєктів з дизайну одягу в контексті ци-
тування сценічних образів музикантів жан-
рів хард-рок та хеві-метал 1970-1990-х  рр. 
Методологія дослідження. Для з’ясування 
рівня наукової розробки проблеми викорис-
таний метод джерелознавчого аналізу. Для 
пошуку візуальної інформації використаний 
метод збору фактологічного матеріалу. Для 
описання та обробки візуальної інформації 
сценічних образів музикантів і  показів ко-
лекцій провідних дизайнерів використані 
методи мистецтвознавчого, естетичного та 
структурно-композиційного аналізів, а також 
порівняльний метод. Для формулювання 
висновків використаний метод теоретичного 
узагальнення. Візуальний матеріал взятий 
з друкованих видань та мережі Інтернет. На-
укова новизна роботи полягає у  виявленні 
основних стилістичних ознак сценічного 
костюма виконавців музичних жанрів хар-
дрок та хеві-метал 70-90-х рр. ХХ ст., а також 
у здійсненні порівняння та пошуку цитат сце-
нічних образів музикантів у сучасних подіум-
них колекціях одягу. Висновки. Розвиток ди-
зайну сценічного костюма жанрів хардрок та 
хеві-метал з його широким впливом на моду 
вулиць, а також «офіційну моду», був обумов-
лений значним поширенням наприкінці ХХ 
ст. медіа-технологій популяризації. Сценічні 
образи артистів наслідували та впроваджу-
вали в  повсякденний гардероб, по-перше, 
їхні шанувальники; по-друге, його розпов-
сюдженню сприяли гучні рекламні кампанії 
з  промоушену гуртів та виконавців; по-тре-
тє, поширення відбувалось через індустрію 
моди та творчість талановитих дизайнерів, 
які відчули настрої суспільства й  змогли 
спрогнозувати комерційний успіх нової ес-
тетики. ХХІ ст. відомі бренди та дизайнери ак-
тивно цитують сценічні костюми виконавців. 
Шляхи цитування є дуже різноманітними: від 
суцільного копіювання образів або запозичен-
ня окремого асортименту, копіювання форм 
та деталей одягу до імітації крою, декорування 
та оздоблення. Найпопулярнішим цитуван-
ням є  використання маскотів або логотипів 
гуртів для принтування та розробки дизайну 

Abstract

Research aim. The article is devoted to 
the review of modern clothing design projects 
in the context of quoting the stage images of 
hard rock and heavy metal musicians of the 
1970s-1990s. Research methods. The source 
analysis method was used to find out the level 
of scientific development of the problem. Col-
lecting factual material method was used to 
search for visual information. To describe and 
process the visual information of stage images 
of musicians and shows of leading designers’ 
collections, the Art history methods, aesthetic 
and structural-compositional analysis, as well 
as the comparative method, were used. The the-
oretical generalization method was used to for-
mulate the conclusions. Visual material is taken 
from printed publications and the Internet. Sci-
entific novelty is in identifying the main stylistic 
features of the stage costume of performers of 
the hard rock and heavy metal musical genres 
in the 70s and 90s of the 20th century, as well as 
in comparing and finding quotes of stage imag-
es of musicians in modern catwalk clothing col-
lections. Conclusions. The development of the 
stage costume design of hard rock and heavy 
metal genres with its wide influence on street 
fashion, as well as “official fashion”, was due to  
a significant spread of media technologies pop-
ularization at the end of the 20th century. Stage 
images of artists were imitated and introduced 
into an everyday wardrobe, firstly, by their fans; 
secondly, its distribution was facilitated by 
high-profile advertising companies promoting 
bands and performers; thirdly, it spread through 
the fashion industry and the work of talented 
designers who sensed the mood of society and 
were able to predict the commercial success 
of the new aesthetic. In the 21st century well-
known brands and designers actively quote per-
formers’ stage costumes. Ways of quoting are 
very diverse: from completely copying images 
or borrowing a separate assortment, copying 
forms and details of clothes to the imitation of 
cut, decoration, and trimming. The most popu-
lar quoting is the use of band mascots or logos 
to print and design materials, various patches, 
and stickers. Borrowing a characteristic combi-
nation of the assortment in creating a general 
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image has recently become the most popular. 
From the general trends of today, we come to 
the conclusion that experiments with the form 
itself and its material components are signifi-
cantly inferior to experiments with the emo-
tional filling of images, which are successfully 
provided by quoting the stage costume with 
its hyperbolized spectacularity and expressive-
ness.

Keywords: 
stage costume, stage images, fashion, trends, 
music history, rock music, fashion design.

матеріалів, різноманітних нашивок та наліпок. 
Останнім часом найбільшої популярності на-
було запозичення характерного поєднання 
асортименту в створенні загального образу. Із 
загальних трендів сьогодення доходимо вис-
новку, що експерименти з самою формою та 
її речовими складовими значно поступаються 
експериментам з емоційним наповненням об-
разів, які вдало забезпечуються цитуванням 
сценічного костюма з його гіперболізованою 
видовищністю та виразністю.

Ключові слова: 
сценічний костюм, сценічні образи, мода, трен-
ди, історія музики, рок-музика, дизайн одягу.

Взаємодія індустрії музики та індустрії моди сьогодні є важ-
ливим напрямком досліджень. Першість виникнення певних 
елементів та тенденцій є  постійним джерелом дискусій в  по-
пулярному, а знедавна, і в науковому середовищі. У взаємодії 
дизайнерської і музичної спільноти в процесі обміну візуальни-
ми та музикальними ідеями виникає середовище, що сприяє 
виникненню та реалізації нових напрямків, а також впливає на 
оновлення обох спільнот. 

Американська та європейська музична культура ХХ ст. від-
значилася створенням багатьох музичних жанрів, які здійс-
нили вплив як на культурно-філософські аспекти життя, так 
і на розвиток моди, що потужно простежується і в сьогоденні. 
Революційними жанрами музичного рок-мистецтва кін. XX ст. 
стали хардрок та хеві-метал (або хард-енд-хеві) з характерними 
лише для них законами й правилами поведінки, а також само-
бутніми образотворчими засобами та прийомами художньої 
виразності, які значно вплинули на норми зовнішнього вигляду 
молоді тих часів. Тренд цитування образів популярних вико-
навців виявився досить стійким. Багато дизайнерів та брендів 
успішно використовують стилістичні особливості сценічних 
костюмів виконавців хардроку та хеві-метал, а також цитують 
образи породжених ними субкультурних течій ХХ ст. у сучасних 
подіумних колекціях одягу. Аналізу й  систематизації подібних 
цитат, власне, й присвячене наше дослідження. 

Мета статті полягає у  виявлені основних стилістичних оз-
нак сценічного костюма виконавців музичних жанрів хардрок 
та хеві-метал 70-90-х рр. ХХ ст. та пошуку цитування сценічних 
образів музикантів у сучасних подіумних колекціях одягу.

Вступ 1

Мета 
дослідження

2
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Для з’ясування рівня наукової розробки проблеми викорис-
таний метод джерелознавчого аналізу. Було встановлено, що 
досліджень, які описують вплив жанрів хардрок та хеві-метал 
на дизайн одягу й дозволяють простежити взаємовплив модної 
та музикальної індустрій, дуже мало. В основному, дослідники 
описують творчість музичних гуртів, у яких також приділяють 
увагу зовнішньому вигляду виконавців: Leonard (1989), Sims 
(2001), Leaf та Sharp (2003), Daniels (2016), Mann (2017). Існують 
енциклопедичні видання, що описують вплив  рок-музики на 
культуру (Shepherd et al., 2003). Сценічні образи музикантів опи-
сані, зокрема, у Leaf та Sharp (2003), Blackwell та Stephan (2003), 
Aram Sinnreich та Marissa Gluk (2005), Morrell Ernest (2004), 
Kummer (2016), Mann (2017), Smith (2018), Janice Miller (2011). 
У деяких дослідженнях за допомогою методу порівняння здійс-
нюється оцінка сценічних образів окремих виконавців та мод-
них тенденцій. Так, Blackwell & Stephan (2003), а  також Janice 
Miller (2011) описували гурт «Kiss», а Mann (2017) – гурт «Guns 
N’ Roses». Але ці автори роблять акцент на розшифруванні того, 
яким чином мода та музика вплинули на формування сучас-
ного ставлення до тіла та ідентичності, переважно описуючи 
послідовників цих гуртів або відображення сценічних образів 
у вуличній моді. Елементи рок-стилю, які десятиліттями втілю-
валися в  музичній спільноті, описані в  популярній книзі John 
Varvatos та Holly George-Warren «Rock in Fashion» (2014). Автор 
John Varvatos є дизайнером і власником бренду; він представ-
ляє свої колекції та розповідає про провідних рок-музикантів, 
які надихнули його на втілення тієї чи іншої колекції або моделі 
одягу, що є дуже цікавим матеріалом для дослідження. Спро-
ба розглянути цитування образів музикантів у дизайні ХХІ ст. 
була зроблена авторами даної статті в тезах доповідей (Щер-
бак & Кисельова, 2019), а також у статті (Кисельова та ін., 2021). 
Натомість, у даній статті аспекти цитування будуть розглянуті 
більш докладно за допомогою методів мистецтвознавчого, ес-
тетичного та структурно-композиційного аналізу.

Основними ознаками приналежності виконавців до пев-
ного музичного жанру, окрім музичних особливостей, є  їхній 
зовнішній вигляд, що працює як ідентифікатор. У музичній ен-
циклопедії зазначено, що певний образ підсилює психологіч-
ний вплив музики, надає їй характерності, в образі музикантів 
навіть можна простежити натяк на статус виконавця в  групі 
(Jasper & Oliver, 1985, p. 58). Жанри хеві-метал та хардрок не-
одмінно супроводжувала позамузикальна атрибутика, а саме 
аудіальність, сценічні форми, імідж та зовнішній вигляд вико-
навця, його манера рухів та дій на сцені, активність аудиторії, 
можливість самовираження (Jasper & Oliver, 1985, p. 70).

Методологія 
та аналіз 

джерельної 
бази

3

Результати 
дослідження

4
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Популярність хард-енд-хеві в 70-80-х рр. ХХ ст. вплинула на змі-
ну норм поведінки і зовнішнього вигляду молоді. Прагнення до са-
мореалізації, індивідуальності, самовираження, виявлення своїх 
поглядів і самобутності виливалися в нестандартній музиці хард-
енд-хеві, неодмінно з  проявами новаторства одязі та створенні 
власного іміджу. Адже «костюм здатен швидше і  простіше для 
глядача донести інформацію», він є  ніби коротким повідомлен-
ням (Шандренко, 2018). Ці повідомлення у вигляді яскравих об-
разів хард-енд-хеві-виконавців підхопили модні подіуми, попу-
лярність жанру ввійшла у широкі маси. Люди змінювали манеру 
одягатися, щоб імітувати співаків популярного жанру. Масовість 
моди, в свою чергу, сприяла розвитку авангардного на той час му-
зичного жанру, й за законами масового мистецтва забезпечила 
його розповсюдження в культурно-мистецькому просторі (Tortora  
& Eubank,  2009). Музика хард-енд-хеві запровадила не тільки за-
позичення окремих елементів сценічних образів, а й породила но-
вий стиль життя і манеру поведінки, сприяла появі нових стильо-
вих напрямків 80-90х рр. у модній індустрії. Кожен гурт намагався 
створити нові сценічні образи, якомога більш унікальні та впізна-
ванні. Одними з найяскравіших прикладів «модного вторгнення» 
можна назвати гурти: «Guns and Roses», «Kiss», та «Iron Maiden». 
Кожен з  них мав свою неповторну манеру не тільки в  музиці, 
а й в сценічному костюмі та поведінці.

Гурт «Iron Maiden» одним з перших започаткував «моду мета-
лу». Образи учасників не можна було назвати найяскравішими. 
Вони вдягалися в шкіряні куртки-косухи, футболки, світлі джин-
си або шкіряні штани; носили довге волосся і використовували 
порівняно незначну кількість аксесуарів. Фанати могли легко 
наслідувати їхню манеру одягатися у повсякденному житті, що 
сприяло розповсюдженню й тиражуванню образу. Невдовзі всі 
ці знахідки назвуть «класикою моди металу». 

Окрім «класики металевої моди», «Iron Maiden» започатку-
вали використання логотипів гуртів в  одязі, що стало стійким 
трендом і з успіхом використовується досі. Логотип і знак «Iron 
Maiden» вважається найпопулярнішим та найупізнаванішим се-
ред усіх інших гуртів. Він містить фірмовий напис та зображення 
«Едді», який є  символом і  маскотом групи. «Едді» зображений 
на всіх обкладинках альбомів гурту, досить часто у страхітливих 
сценах, а також представлений у декораціях на концертах. Цей 
маскот так вразив публіку, що з’явилась певна мода на подібні 
зображення, логотипи гуртів, художні обкладинки дисків, які по-
тім перетворились на обов’язкову складову образу виконавців 
хард-енд-хеві. Сьогодні цей тренд широко використовується ба-
гатьма дизайнерами мереж «мас-маркет», а  також часто з’яв-
ляється в  моді «стріт-стайл». Логотип та обкладанки альбомів 
гурту «Iron Maiden» в  якості принтів на одязі використовували 
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Balenciaga (FW 2012), Vetements (2016-19), Givenchy (FW 2017), 
Off Wight (SS 2017), MM6 Maison Margiela (2018). 

Іншим гуртом хеві-метал, який широко цитується на подіумі, 
є «Guns N’ Roses» і його вокаліст Ексл Роуз. Він завжди диву-
вав своїм зовнішнім виглядом навіть своїх фанатів. Ексл був 
першим хардрок-виконавцем, який поєднав на той час непо-
єднуване  –  рок-атрибутику зі  спортивним та класичним сти-
льовими напрямками одягу. Стильові ознаки його одягу дуже 
чітко та успішно відобразив дизайнер Александр Венг у своїй 
колекції SS 2019 «ready-to-wear». Дизайнер майже скопіював 
легендарний образ Ексла Роуза різних років: бандана, зав’яза-
на навколо голови; масивні пояси, нашаровані один на одного; 
майка або футболка з написами чи ілюстрацією; косуха або під-
жак «оверсайз», короткі шорти та кросівки, навіть кілт (рис. 1). 
Образ Ексела цитували FACETASM (Fall 2017-18), 99% IS- Seoul  
(SS 2017), Mooyul (menswear Fall 2017, Fall 2018). Не залишили-
ся без уваги й інші учасники гурту. Образ бас-гітариста Даффа 
Маккагана надихнув Coach (S/S 2017), Unravel (S/S 2018), Com-
me des Garcons Homme Plus (Fall 2019). Елементи образів Сле-
ша та Стівена Адлерів використав Topmen (Spring 2016), Dilara 
Findikoglu (S/S 2017), R13 (S/S 2019).

Рис. 1. Ексл Роуз з гурту Guns N Roses та моделі колекції Alexander Wang 
spring 2019.

Fig. 1. Axl Rose from the band Guns N Roses and a model of the Alexander Wang 
spring 2019 collection.

Гурт «Кіss» через яскравість сценічних образів, є, напевно, 
найбільш цитованим. До їхньої творчості постійно звертаєть-
ся Philipp Plein, від багато оздобленого блискітками шкіряно-
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го одягу (S/S 2019) до заповнення логотипами гурту всієї по-
верхні одягу та використання типового макіяжу виконавців  
(S/S 2020). Шкіряний одяг гурту легко ідентифікувати в колекції 
Pam Hogg (A/W 2016) (рис. 2). John Varvatos у колекції (spring 
2014) не тільки процитував образи гурту, а й запропонував взя-
ти участь у презентації.

Рис. 2. Гурт Kiss та моделі колекції Pam Hogg A/W 2016 Rtw.

Fig. 2. The band Kiss and the models of the Pam Hogg A/W 2016 Rtw collection.

Деякі дизайнери будують колекції на цитуванні тільки одного 
образу виконавця. Таким став Пол Стенлі в Versus (A/W 2017 rtw). 
З новою хвилею популярності шкіряного одягу до образів гурту 
звернулись «мас-маркет»-бренди Jededldn, H&M, Zara, New Yorker. 
На сайті Amazon можна придбати будь-який одяг – від шкарпеток, 
трусів, бейсболок, футболок та піжам з зображенням та логотипа-
ми «Kiss» до повних образів із взуттям та аксесуарами.

В колекції Alexander McQueen (A/W 2019/2020 rtw) увагу при-
вертають шкіряні чорні плащі і  куртки з  шипами та вставками 
з  кольорової шкіри. Короткі шкіряні куртки поєднані з  багато-
шаровими пишними спідницями і високими берцями з шипами. 
Верхній одяг колекції дуже нагадує костюми «Judas Priest» (рис. 3).

Постійно впроваджує на подіумах елементи сценічних об-
разів артистів жанру хард-єнд-хєві Philipp Plein. Концепція його 
бренду  – це образи глем-метал-виконавців, яким так просла-
вився гурт «Kiss» у 80-х рр., чи образи хеві-метал гурту «Judas 
Priest», які він вдало інтерпретує та поєднує. Дуже довге начеса-
не волосся, використання макіяжу у чоловіків, яскравий шкіря-
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Рис. 3. Гурт Judas Priest та моделі колекції Alexander McQueen A/W 
2019/2020 Rtw.

Fig. 3. Band Judas Priest and models of the Alexander McQueen A/W 2019/2020 
Rtw collection. 

Рис. 4. Гурт Kiss та можелі колекції Philipp Plein S/S 2020 Rtw.

Fig. 4. The band Kiss and the Philipp Plein S/S 2020 Rtw collection.
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ний одяг або такий, який щільно облягає, використання значної 
кількості різноманітного інкрустування блискітками, шипами, 
стразами, нашивками, масивне взуття, надмірність деталей та 
аксесуарів в  образі, ланцюги, пов’язки, логотипи. Філіп Плейн 
вдало використовує ці прийоми в  колекціях 2014-2021  рр.  
(рис. 4). У колекції 2020 р. у якості аксесуарів використані на-
віть стилізовані музичні інструменти.

Цитування сценічних образів артистів жанрів хардрок та 
хеві-метал перетворилося в  модний стильовий напрямок 
«grunge», який зародився у  70-х, а  сформувався наприкінці 
80-х рр., і є надзвичайно популярним останні 10 років. Розпо-
чавшись як «неохайний та відштовхуючий» зовнішній вигляд, 
який мінімально узгоджувався з нормами того часу та ствер-
джувався, здебільшого, запраними зім’ятими футболками 
з гаслами та логотипами, рваними джинсами, шкіряними курт-
ками та картатими фланелевими сорочками, витягнутими све-
трами, речами незрозумілих розмірів, з необробленими швами, 
які поєднувалися незвичним чином, цей стиль поступово пере-
творився у «маргінальний шик», який широко розповсюдився. 

Термін «grunge» був використаний для опису творчості та 
зовнішнього вигляду багатьох гуртів: «Guns N’ Roses», «Nirvana», 
«Alice in Chains», «Judas Priest», «Pearl Jam». Колекції в  цьому 
стильовому напрямку на подіумах були представлені багатьма 
брендами, серед яких можна відмітити колекції Yves Saint Laurent 
(A/W 2013, Menswear S/S 2016), Dries van Noten (A/W 2013), 
R13 (F/W 2020), Monse (F/W 2020), Burberry (F/W 2020), Guccі  
(F/W 2020), Alexander McQueen (F/W 2020). Для колекції (Resort 
2019) Марк Джейкобс повернув 26 образів зі своєї колекції Perry 
Ellis 1993, яка випередила час і три десятиліття тому дуже силь-
но критикувалась, а зараз описана у всіх джерелах з історії моди. 

2021 та 2022  рр. не стали винятком у  популяризації цього 
стильового напрямку. В колекціях Missoni (S/S 202), Balenciaga 
(S/S 2022), Miu Miu (S/S 2022) бачимо порвані джинси та не-
оброблені краї виробів, об’ємні трикотажні джемпери з  не-
охайними дірками. Шкіряна куртка-косуха та масивні чере-
вики Dr. Martens  багатьма журналами названі речами «must 
have» 2022  р., вони фігурували в  показах Alexander McQueen  
(S/S 2022), Coureges (S/S 2022), Prada (S/S 2022 RTW). Всесвіт-
ньо відомі рітейлери Topshop, Diesel H&M, Zara пропонують цілі 
колекції у даному стильовому напрямку. 

Незважаючи на те, що «grunge» з’явився саме як запере-
чення «гламуру», бренд «Rick Owens» власну творчість назвав 
«гланж» – суміш гламуру і гранжу. В колекції Menswear spring 
2020 комбінезони з  плащівки прикрашені блискавками, бо-
тильйони на високих платформах і прозорих підборах дуже на-
гадують костюми гурту «Kiss» (рис. 5). 



328

Дизайн одягу, аксесуарів, іміджу
Design of clothes, accessories, image

Рис. 5. Гурт Kiss та моделі колекції Rick Owens Menswear spring 2020.

Fig. 5. The band Kiss and models of the Rick Owens Menswear spring 2020 
collection.

З українських брендів можна відзначити «Preapoclo», який 
у 2020 р. на UFW в рамках проєкту BE SUSTAINABLE представив 
колекцію з образами, що поєднують панк- та хардрок-естетику.

Отже, з даного огляду стає зрозуміло, що дизайнери дуже 
широко використовують сценічні образи хардрок та хеві- 
метал-артистів і з часом ці тенденції все більше поширюються 
майже на всі класи одягу від «mass-market» і «bridge» до «ready-
to-wear». Розглянемо шляхи цитування, які є найбільш розпо-
всюдженими в  дизайні одягу ХХІ ст. (табл. 2) і  відрізняються 
за ступенем складності. Найбільш складні шляхи цитування 
з  повним копіюванням образів або зміною гендерної прина-
лежності носіїв із запозиченням комплектності найчастіше ви-
користовуються у розробці одягу вищих ліній ("ready-to-wear"). 
Найбільш прості шляхи, такі як використання логотипів або 
маскотів гуртів у принтах або наліпках, є найбільш характерни-
ми для «mass-market»-сегменту. 

Виявлені основні стилістичні ознаки сценічного костюма 
виконавців музичних жанрів хардрок та хеві-метал ХХ ст. Під-
креслено, що сценічні образи артистів були новаторськими, 
вони впроваджували нову протестну естетику через викори-
стання оригінальних форм одягу, поєднання непоєднуваних 
речей, їх довільного нашарування, впровадження нових видів 

Наукова 
новизна та 
практична

значимість 
дослідження

5
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одягу, незвичного декорування та оздоблення, використання 
оригінальних аксесуарів та доповнень, а також яскравого макі-
яжу. Всі ці надбання склалися в культурні коди, які при викорис-
танні у нових образах легко декодуються й збуджують глядача 
до сприйняття й «прочитуванння» інформації, яка закладається 
дизайнером. Відтворюючи відомий, добре впізнаваний образ 
або його частину, шляхом цитування дизайнер підключає знач-
ну частину смислових асоціацій, які містяться у свідомості спо-
живача, таким чином значно полегшуючи собі шлях до успіху. 

Основними здобутками дослідження стало створення ве-
ликої бази порівнянь та пошуку цитат сценічних образів му-
зикантів у сучасних подіумних колекціях, частину яких можна 
побачити в таблиці 1, а також – класифікація шляхів цитування, 
характерних для сучасного дизайну одягу у різних сегментах.

Розвиток дизайну сценічного костюма жанрів хардрок та 
хеві-метал та широкий вплив на моду вулиць, а також «офіцій-
ну моду», був обумовлений значним поширенням наприкінці 

Шляхи цитування сценічних образів хардрок- та 
хеві-метал-виконавців у дизайні одягу

– суцільне копіювання образу
– запозичення характерного макіяжу та зачісок
– копіювання образу зі зміною гендерної приналежності
– повне запозичення характерної комплектності асортименту
– запозичення окремого характерного асортименту
– копіювання форм одягу
– імітації крою окремого асортименту
– копіювання окремих деталей одягу 
– копіювання виду оздоблення
– копіювання характерних місць декорування
– використання обкладинок альбомів, маскотів гуртів, логотипів гуртів у якості 
оздоблення (принтів, розпису, вишивок, аплікацій)
– розробка дизайну матеріалів з використанням обкладинок альбомів, маскотів 
гуртів, логотипів гуртів, характерних музичних інструментів
– використання нашивок та наліпок з характерною символікою гуртів
– повне або часткове запозичення характерних доповнень (ремені) та аксесуарів 
(ланцюги)
– використання музичних інструментів у якості форм для доповнень (сумки, взуття) 
та аксесуарів

Ready-to-wear Bridge Mass-market

Таблиця 2. 

Шляхи цитування сценічних образів хардрок- та хеві-метал-виконавців у дизайні одягу

Tabl.2. 

Ways of quoting the stage images of hard rock and heavy metal artists in clothing design

Висновки 6
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ХХ ст. медіа-технології і популяризації. Сценічні образи артис-
тів наслідували та впроваджували у  повсякденний гардероб 
їхні шанувальники, а  також його розповсюдженню сприяли 
гучні рекламні кампанії щодо промоушену гуртів та виконавців, 
як і індустрія моди та творчість талановитих дизайнерів, які від-
чули настрої суспільства й змогли спрогнозувати комерційний 
успіх нової естетики.

Сьогодні напрям «grunge» має велике розгалуження: вини-
кли «гланж», «лофт», «софт-гранж», «нео-гранж», «рок-гранж» 
тощо. Значна кількість дизайнерів звертаються до музичного та 
візуального спадку жанрів хардрок та хєві-метал за натхненням, 
відомі бренди активно цитують сценічні костюми виконавців. 
Шляхи цитування є  дуже різноманітними, від суцільного копі-
ювання образів або запозичення окремого асортименту, копі-
ювання форм та деталей одягу до імітації крою, декорування 
та оздоблення. Найпопулярнішим цитуванням є  використання 
маскотів або логотипів гуртів для принтування та розробки ди-
зайну матеріалів, різноманітних нашивок та наліпок. Останнім 
часом найбільшої популярності набуло запозичення характер-
ного поєднання асортименту в створенні загального образу.

Отже, сценічні образи музичних артистів стали потужним 
фактором руху розвитку моди та дизайну як у ХХ, так і на по-
чатку ХХІ ст. Багато модних тенденцій, розпочавшись в музи-
кальному середовищі, продовжують еволюціонувати, постійно 
оновлюючись та збагачуючись новими рисами у творчості су-
часних дизайнерів. Із загальних трендів сьогодення доходимо 
висновку, що експерименти з  самою формою та її речовими 
складовими значно поступаються експериментам з  емоцій-
ним наповненням образів, які дуже гарно забезпечуються ци-
туванням сценічного костюма з  його гіперболізованою видо-
вищністю та виразністю. 
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