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Анотація

Мета статті  – формування понятій-
но-термінологічної складової дослідження 
олімпійського парадного костюма в  кон-
тексті культурної експансії. Методологія 
дослідження передбачає використання 
загальнологічних методів об’єктивної ана-
літики дизайну олімпійського парадного 
костюма та аналіз наукових джерел, які 
стали підґрунтям для формування понятій-
но-термінологічного апарату дослідження. 
Наукова новизна полягає у тому, що впер-
ше в  науковій площині здійснено спробу 
сформувати понятійно-термінологічний 
апарат дослідження олімпійського парад-
ного костюма в  контексті культурної екс-
пансії. Висновки. Олімпійський парадний 
костюм є  ретранслятором знаково-симво-
лічних повідомлень, що відображає суть 
культури певної країни та слугує засобом 
її присутності на міжнародних змаганнях. 
На відміну від професійної спортивної екі-
піровки (форми), головна функція даного 
костюма має смислове навантаження 
маніфестації культури країни. Враховуючи 
специфіку Олімпіади, проєктування костю-
ма для Параду націй  – це творчість, яка 
віддзеркалює історичний стан епохи – по-
літичний, економічний, культурний та соці-
альний її контекст. Олімпійський парадний 
костюм є не тільки модним продуктом, а й 
об’єктом мистецтвознавства, за допомо-
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Abstract

The purpose of the article is to form the 
conceptual and terminological component of 
the study of the Olympic ceremonial costume 
in the context of cultural expansion. The re-
search methodology  involves the use of 
general logical methods of objective analy-
sis of the design of the Olympic ceremonial 
costume and analysis of scientific sources, 
which became the basis for the formation of 
the conceptual and terminological apparatus 
of the study. The scientific novelty consists 
in the fact that, for the first time in the scientif-
ic field, an attempt has been made to form a 
conceptual and terminological apparatus for 
the study of the Olympic ceremonial costume 
in the context of cultural expansion. Conclu-
sions. The Olympic ceremonial costume is a 
transmitter of iconic and symbolic messages 
that reflects the essence of a country’s cul-
ture and serves as a means of its presence 
at international competitions. Unlike profes-
sional sports equipment (uniforms), the main 
function of this costume is to demonstrate 
the country’s culture. Given the specifics of 
the Olympics, designing a costume for the Pa-
rade of Nations is a creative endeavour that 
reflects the historical state of the era – its po-
litical, economic, cultural, and social context. 
The Olympic ceremonial costume is not only 
a fashion product but also an object of art 
history, with the help of artistic and informa-
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У культурі немає незначних явищ, актуальними ідеями про-
низані не тільки твори мистецтва, а  й предмети побуту, одяг, 
меблі, що мають першочергово виконувати не естетичну, а ути-
літарну функцію. Культура є одним із компонентів нації як полі-
тично обумовленого поняття. Саме культура народу визначає 
її унікальність та незалежність від інших держав чи народів, які 
зазіхають на її культурне надбання. Саме тому під час дослі-
дження олімпійського парадного костюма виникає сукупність 
проблем термінологічної невизначеності, розмежування по-
нять форми, костюма, одягу для олімпійського селища і тако-
го явища як культурна експансія, в  межах якого знаходиться 
художньо-інформаційна ідентифікація українських спортсменів 
через продукт культури.

гою художньо-інформаційної ідентифікації 
він відтворює стан суспільства в його пев-
ному історичному зрізі. Понятійно-терміно-
логічний апарат є фундаментальною скла-
довою будь-якого дослідження. Відсутність 
визначення понять спричиняє «розмиван-
ня» значень використаних термінів, дозво-
ляє ситуативно ними спекулювати та уне-
можливлює впровадження механізмів для 
притягнення до відповідальності адептів 
пропаганди, які використовують візуальну 
мову як засіб навіювання потрібних нарати-
вів політичного замовлення країни, що веде 
експансійну політику. Культурна експансія, 
в  межах якої досліджується олімпійський 
парадний костюм, є частиною підривної ді-
яльності стадії деморалізації супротивника. 
Це явище характеризується просуванням 
хибних інформаційних повідомлень у куль-
турному продукті, процес впровадження 
якого не має конкретного часового проміж-
ку. Культурна експансія реалізується через 
дифузіонізм, апропріацію та екстраполяцію 
надбання культури однієї держави іншою 
і  має офіційний або неофіційних характер, 
що є загрозою національній безпеці в сфері 
культури та інформації.

Ключові слова: 
дизайн одягу, костюм, культура, культурна 
експансія, олімпійський парадний костюм, 
професійна спортивна екіпіровка, одяг для 
олімпійського селища, художньо-інформа-
ційна ідентифікація.

tional identification, it reproduces the state of 
society in its certain historical context. The 
conceptual and terminological apparatus is 
a fundamental component of any research. 
The absence of definitions of concepts leads 
to a “blurring” of the meanings of the terms 
used, allows for situational speculation, and 
makes it impossible to implement mecha-
nisms to bring to justice propaganda adher-
ents who use visual language as a means of 
instilling the necessary narratives of the po-
litical order of a country pursuing an expan-
sionary policy. Cultural expansion, within the 
framework of which the Olympic ceremonial 
costume is studied, is part of the subversive 
activities of the stage of demoralising the en-
emy. This phenomenon is characterised by 
the promotion of false information messages 
in a cultural product, the implementation pro-
cess of which does not have a specific time 
frame. Cultural expansion is realised through 
diffusionism, appropriation, and extrapolation 
of the cultural heritage of one state by anoth-
er and has an official or unofficial character, 
which is a threat to national security in the 
field of culture and information.

Keywords: 
clothing design, costume, culture, cultural 
expansion, Olympic ceremonial costume, 
professional sports equipment, clothing for 
the Olympic village, artistic and informational 
identification.

Вступ 1
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Мета дослідження  – сформувати понятійно-термінологіч-
ну складову дослідження олімпійського парадного костюма 
в контексті культурної експансії. 

Методологічні підходи компаративного аналізу дизайну 
олімпійського парадного костюма, розуміння його структури, 
контексту функціонування і значення для країни, яку репрезен-
тують спортсмени та представники делегацій, дозволили сфор-
мувати та обґрунтувати понятійно-термінологічну складову 
дослідження. Застосовується аналіз наукових джерел, які роз-
глядають визначення понять «культура», «одяг» та «костюм».

Складовою для аналізу поняття «культура» з  подальшим 
визначенням дефініції терміну «культурна експансія» стали ро-
боти А. Кребера і К. Клакхона (Kroeber & Kluckhohn, 1952), Е. Тай-
лора (Tylor, 1871/1920), С. Чарновського (Czarnowski, 1938) та 
М. Корінного (2003).

Підґрунтям для аналізу періоду етапу відродження сучас-
ного Олімпійського руху та переосмислення трансформаційних 
культурних програм під час змагань стали роботи Н. Міллера 
(Miiller, 2006) та А. Моретті (Moretti, 2007).

Дослідження одягу та костюма Р.  Барта (Barthes, 1967), 
О.  Ракової (1912), М.  Маєрчик (2003), А.  Кікоть (2010), Т.  Кро-
тової (2015), О.  Шандренко (2009), О.  Лагоди (2007), Н.  Білей- 
Рубан, Є. Сєдоухової та Е. Галущак (2016), П. Раймонд (Reymond, 
2016), Т. Ніколаєвої, Т. Шафранської та І. Гайової (2018) дозво-
лили сформувати визначення поняття «олімпійський парадний 
костюм».

Історія Олімпійських ігор (ОІ) та історія розвитку формуван-
ня дизайну олімпійського парадного костюма тісно пов’язані 
між собою. В олімпійських іграх від початку їхнього відроджен-
ня брали участь територіальні утворення різних історичних дер-
жавних форм – це імперські форми державного устрою, єдині 
цілісні унітарні держави, а також спеціальні адміністративні ра-
йони, які виступали окремо від країни свого підпорядкування. 

Українські спортсмени брали участь в  Олімпійських іграх 
з 1952 р. у складі радянської збірної до початку 1990-х р., у 1991 
та 1992 як Об’єднана команда СНД (ОК СНД), з 1993 р. по тепе-
рішній час українські спортсмени виступають самостійно, од-
нак проблематика сприйняття українських спортсменів не як 
частини російського впливу та навіть окремої нації залишаєть-
ся актуальною до сьогодні. Після розпаду радянського союзу, 
росія продовжувала свою зовнішню та внутрішню інформацій-
ну політику так званої метрополії щодо колишніх радянських 
республік. У  межах дослідження олімпійського парадного ко-
стюма ми підіймали цю проблематику в  роботах, що демон-

Мета 
дослідження

2

Методологія 
та аналіз 

джерельної 
бази

3

Результати 
дослідження

4
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струють наявність пропаганди мовою візуальної комунікації 
на Олімпійських іграх (Михайлова, 2022a, 2022b).

Швидкий розвиток інформаційних технологій та нових ме-
діа розмиває кордони сприйняття країн як ідентичнісної куль-
турної одиниці. В умовах гібридної російсько-української війни 
та перспективах подальшого інформаційного протистояння 
українське законодавство потребує змін, зокрема розробки уні-
фікованого визначення терміну «культурна експансія». В жод-
ному кодексі та законі немає цих та інших похідних визначень, 
що унеможливлює впровадження механізмів для притягнення 
до відповідальності агентів ворожої пропаганди за створення 
та сприяння її розповсюдженню. Аналогічна проблематика іс-
нує в галузях, які вивчають олімпійський спорт, олімпійський 
одяг та Олімпійські ігри як глобальну подію та видовищне яви-
ще світового масштабу, під час якого відбувається комунікація 
між країнами через репрезентацію культури, національної іден-
тичності та політичних «настроїв» країн-учасниць.

Поняття «культура» має багато визначень, з огляду на ве-
лику кількість дефініцій у 1952 р. А. Кребер і К. Клакхон видали 
своє дослідження «Культура. Критичний огляд концепцій і ви-
значень» (Kroeber & Kluckhohn, 1952) із  систематизацією цьо-
го поняття на такі групи: – описова, – історична, – норматив-
на,  – психологічна,  – структурна та  – генетична. Англійський 
антрополог Е. Тайлор визначив, що в широкому етнографічно-
му розумінні поняття «культура» базується на віруванні, звича-
ях, знанні мистецтва, моральності, законів та інших здібностей 
і  звичок, які засвоєні людиною як членом суспільства (Tylor, 
1871/1920). С.  Чарновський розглядає культуру як механізм 
передачі культурної спадщини колективного доробку, продук-
ту творчих зусиль багатьох поколінь, здатних поширюватися 
в просторі (Czarnowski, 1938). Широке визначення «культури» 
подає Короткий енциклопедичний словник з культури: «Сукуп-
ність матеріальних і  духовних надбань, комплекс характер-
них інтелектуальних і емоційних рис суспільства, що включає 
в  себе не лише різні мистецтва, але й  спосіб життя, основні 
правила людського буття, системи цінностей, традицій і  віру-
вання» (Корінний & Шевченко, 2003).

Загалом «культуру» можна розглядати як результат багаторіч-
ної історичної тяглості соціальної групи та груп, сформованих на 
основі спільного співіснування на певній території, що має свої ет-
нічно-культурні особливості. Національна культура в свою чергу 
є інтегративною в світовому співтоваристві, вона має сформова-
ну національну ідею, яка базується на примордіалізмі та виража-
ється в єдності конструктивізму та державного етносимволізму, 
що визначає поведінку людини – носія культури певного етносу. 
Воєнні інтервенції супроводжуються вже підкріпленими ідеологе-
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мами загальної концепції інформаційно-психологічних загроз во-
рожої пропаганди. Перед, в, та під час вторгнення однієї держави 
в іншу інформаційні операції провадяться комплексно, охоплюю-
чи очевидні сфери людського життя – освіту, культуру, мистецтво, 
дизайн, журналістику, економіку, спорт.

Комунікація візуальної мови є зручною для просування по-
трібних політичному замовленню інформаційних повідомлень. 
Культурним продуктом легко маніпулювати, так як автори мо-
жуть посилатися на такі неформалізовані поняття, як худож-
ність і власне творче бачення. Однак художність зводиться до 
простих речей відтворення сенсів через форму знаків, симво-
лів, кольору та інших візуальних способів передачі інформації.

Культурна експансія є перехідним етапом до територіальної 
експансії/окупації. Реалізація культурної експансії відбувається 
шляхом дифузіонізму, апропріації та екстраполяції надбання 
культури однієї держави  – іншою, це можуть бути різні види 
мистецтва, проєкти масової культури, літературні надбання, 
традиції, звичаї та ін. Культурна експансія має офіційний або 
неофіційних характер просування хибних інформаційних по-
відомлень у  культурному продукті, що є  частиною підривної 
діяльності етапу деморалізації супротивника без конкретного 
часового проміжку. Дестабілізаційні заходи обумовлені ситуа-
ційно залежно від конкретної цілі противника. Наш об’єкт до-
слідження, олімпійський парадний костюм, є ретранслятором 
культурного поширення, тобто залучення дизайну костюма, че-
рез який транслюється образ нації для країни-учасниці змаган-
ня і для зарубіжної аудиторії, охоплюючи одразу дві цілі – по-
ширення суперечливої інформації для союзників або партнерів 
спільноти та поширення конструктів певної ідеологеми.

Олімпійські ігри стали платформою навмисного спотво-
рення форм і  сенсів через візуальну мову спілкування. Наоч-
ним прикладом демонстративної символізації фальсифікова-
ної національної ідентичності української спортивної збірної, 
як зразка всіх українців, стали олімпійські парадні костюми 
XXIX літніх Олімпійські ігор «Пекін-2008» (Національний олім-
пійський комітет України, 2008), XXX літніх Олімпійських іграх 
«Лондон-2012» (Національний олімпійський комітет України, 
2012) та XXII зимових Олімпійських іграх «Сочі-2014» (Best and 
worst, 2014). В межах угоди Національного олімпійського комі-
тету і торгової марки bosko, яка належить російському політику 
та підприємцю Михайлу Кусніровичу, для української збірної 
олімпійські комплекти одягу створювали представники цього 
бренду з 2008 по 2015 рр.Маркетинговий проєкт з росіянами 
був підписаний до 2017 р.

З 2008 по 2014 рр.костюми та інші комплекти олімпійсько-
го одягу від торгової марки bosko стали втіленням еталонної 
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«шароварної» презентації українців на міжнародних змаганнях 
та ідеологем російської пропаганди про меншовартість, подіб-
ність та аналоговість української культури. Карикатурне вико-
ристання символів, знаків та кольорів українського прапора, 
невмотивована естетичним сенсом диспропорція форм пред-
метів одягу та візуальна схожість костюмів української збірної 
з російською – це «промивання мізків» через візуальну мову 
спілкування та підґрунтя для виправдання інтервенційних не-
законних дій терористичної російської федерації надалі. Не зда-
ючи собі справи про реальний стан речей, розроблені кремлів-
ські стратагеми фейкові наративи про «один народ», «братній 
народ», «Україна – це «окраїна» росії», «Україну створив Владі-
мір Лєнін» та ін., незадовго до повномасштабного вторгнення 
в Україну проголосив російський диктатор Владімір Путін. Він 
виправдовує воєнну інтервенцію росії в Україну тим, що вона 
«історично» є  частиною росії, а  Українську народну республі-
ку, яка не перемогла у  національно-визвольному змаганні за 
незалежність 1917-1921 рр., кремлівський диктатор називає 
«квазідержавним утворенням» (Путин, 2021).

Визначення дефініції олімпійського парадного костюма та 
обґрунтування його функціональної ролі досі не було здійснено 
в науковій площині. Одним з найважливіших атрибутів суспіль-
ства є одяг для забезпечення утилітарних потреб людини. Вра-
ховуючи еволюцію людини та її співіснування з іншими людь-
ми в соціумі, предмети одягу не є виключно функціональними 
елементами для забезпечення захисту від зміни температури 
в  навколишньому середовищі, гігієни або інших факторів, що 
впливають на необхідність «закрити» тіло для комфортного 
перебування в тих чи інших умовах. Свого часу за допомогою 
предметів одягу радянська олімпійська збірна демонструва-
ла прогрес хутряної промисловості СРСР: під час XI зимових 
ОІ «Саппоро-1972» на церемонії відкриття спортсмени збірної 
СРСР були представлені в шубах з натурального хутра; XII зи-
мові ОІ «Інсбурк-1976» радянська збірна намагалася здивувати 
публіку шубами з бабака з викладними комірами з лисиці і шап-
ками, найбільше виділялися з натовпу на Параді націй «ідеальні 
чоловіки радянського зразка» – статні спортсмени в пухнастих 
шапках; під час XIII зимових ОІ «Лейк-Плесід-1980» радянські 
олімпійці одягли об’ємні хутряні шапки з нутрії.

На даний момент еволюційної ланки суспільства ми спо-
стерігаємо ставлення до одягу як до способу вираження своєї 
особистості та врахування глобальних трендів щодо свідомо-
го вибору екологічних та етичних матеріалів. Сучасній людині 
важко уявити моду на натуральне хутро. З 2000 р. країни Єв-
ропи почали вводити законодавчі норми щодо заборони ви-
робництва натурального хутра, окремі країни обмежили його 
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продаж, в Україні це питання досі не є вирішеним, так як депута-
ти не підтримали законопроект №10019 (Верховна Рада Укра-
їни, 2019). Вплив модної індустрії на навколишнє середовище, 
умови праці масового виробництва одягу спонукають зверта-
ти увагу на вибір бренду, який використовує екологічно чисті 
відновлювані матеріали та гарантує виробничі стандарти, не-
використання дитячої праці та справедливість матеріального 
забезпечення працівників.

Для обґрунтування визначення такого поняття, як «олімпій-
ський парадний костюм», необхідно розділяти поняття «одяг» 
та «костюм», так як ці поняття не є тотожними, але внаслідок 
інформаційного шуму, неправильно структурованої інформації 
в комунікаційному просторі межа між поняттями та їх значен-
нями викликає непорозуміння та ускладнення комунікації.

Одяг, аксесуари, які поєднуються в костюмі та вестиментар-
ному коді його художньо-інформаційної ідентифікації, можуть 
використовуватися як засіб навіювання образів, потрібних 
політичному замовленню, та мімікріювати під певну культуру 
або мавпувати її. Тому варто враховувати історичні передумо-
ви розвитку країни, представники якої використовують форми, 
знаки, кольори для саморепрезентації. Одяг та костюм визна-
чають інформаційний код референта, який підтримує риторику 
означуваного і позначуваного в знаково-символічній площині.

Р. Барт розглядає одяг як семіологічний об’єкт у контексті 
моди – «…матеріал, якому надали завершеності, стандартності, 
оформленості і  впорядкованості відповідно до певних норм 
виробництва і якості» (Barthes, 1967, р. 328). В сучасному світі 
ми спостерігаємо очевидність того, що одяг, як й інші елемен-
ти самовираження, є комунікаційною складовою, а ергономіка 
одягу як його першочергова функція йде за замовчуванням і не 
є акцентною для дизайнерів.

Сучасна людина потребує комфортного одягу, відповідного 
тенденціям та ідеалам сьогодення, але такого, що одночасно 
дозволяє не втратити індивідуальний стиль. Спортивний одяг, 
який характеризується функціональністю та зручністю, значно 
вплинув на одяг побутового, виробничого та формного призна-
чення. Історичні аспекти розвитку спортивного одягу на фор-
моутворення сучасного молодіжного костюма та спортивний 
стиль загалом досліджували Т.  Ніколаєва, Т.  Шафранська та 
І. Гайова (2018).

Дослідники зазначають, що на рівні культури одяг є репре-
зентантом тіла. Без одягу тіло уявлялося «диким», інферналь-
ним, або й  взагалі його не було. Потойбічні антропоморфні 
персонажі часто мають зображення голих або недоодягнутих: 
оголені русалки, відьми під час відьомського шабашу і під час 
магічних дій (Маєрчик, 2003), «смерть приходить голїната» (Ра-
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кова, 1912, с. 346). М. Маєрчик (2003) визначає одяг як симво-
лічне тіло і  обґрунтовує, що: «…в контексті української (і зага-
лом слов’янської) традиційної культури одяг відіграє роль не 
оздоби тіла, не обігріву тіла і навіть не захисту тіла, одяг є са-
мим тілом – символічним тілом» (с. 69). Ми можемо вважати 
одяг символічним тілом, яке функціонує окремо від костюма, 
виконуючи ергономічні та естетичні функції, а також може бути 
елементом костюма – складовою цілісно-логічної частини об-
разу, підпорядкованого художньо-інформаційній ідентифікації, 
що визначає соціальну приналежність людини.

А. Кікоть (2010) розглядає костюм у концепціях моди як «те, 
що зазнає впливу модних тенденцій найбільше», через що «в 
науковій літературі костюм досліджується комплексно з мод-
ною індустрією, що є однією з найуніверсальніших, наймобіль-
ніших і найбагатогранніших художньо-естетичних маніфестацій 
людини» (с. 36). Т. Кротова (2015) в дослідженні еволюції форм 
та художньо-стилістичних особливостей класичного костюма 
визначає, що він «… не може обмежуватися лише структурами 
у «чистому» стилі, а спонукає до нового розуміння проявів по-
лістилізму як до складових образу» (с. 1). О. Шандренко (2009) 
проаналізувала костюм pret-a-porter у контексті модельно-ри-
торичного дизайнерського підходу до формотворень моди та 
стратегію його функціонування. У  дослідженні визначено ви-
соку якість, демократичність та образну неординарність сучас-
них колекцій і  пропонується розглядати костюм нерозривно 
з модою, виділивши haute couture і функціональний одяг, а до 
межового жанру відносити pret-a-porter, який знаходиться між 
haute  couture і  функціональним дизайном. О.  Лагода (2007) 
визначає: «Зміст поняття «костюм» полягає у  гармонійно-
му поєднанні функцій одягу, що входить до складу костюма, 
з  функціями, які характеризують людину  – носія костюма, її 
особистісні емоційно-психологічні характеристики, поведінку 
тощо» (с. 165). За допомогою візуалізації стильових особливос-
тей одягу певної референтної групи Н. Білей-Рубан, Є. Сєдоухо-
ва та Е. Галущак (2016) систематизували циклічність моди для 
формування подальших більш складних прогнозів дизайну 
сучасного костюма. Цикл має три основні стани системи – це 
формування, стабільність, спад. У свою чергу споживач знахо-
диться під впливом моди на затребуваний дизайн.

Поняття костюм не обмежується вивченням зразків 
haute couture, couture, промислового виготовлення одягу pret-
a-porter та авангардної моди. Костюмом у  загальному визна-
ченні його сутності можна назвати цілісний, зібраний з предме-
тів одягу, аксесуарів та доповнений іншими «б’юті»-атрибутами 
образ, що художньо-інформаційно визначає приналежність 
людини до соціально-культурної групи, яку вона представляє. 
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Костюм акумулює в собі знаки, за якими можна відповісти на 
питання: «що знак означає» і «що знак позначає», в той час як 
людина є референтом знаку і підтримує риторику цього знаку.

Сучасний варіант олімпійських комплектів одягу може 
складатися з  декількох костюмних комплектів, що відрізня-
ються своїм функціональним призначенням. Олімпійський па-
радний костюм має призначення присутності певної країни на 
церемонії відкриття Параду націй, а також церемонії закриття 
Олімпіади, іноді це можуть бути два різні комплекти. Олімпій-
ський парадний набір одягу включає такі комплекти:

•• Олімпійський парадний костюм – для церемонії відкрит-
тя і закриття Олімпіади;

•• Професійна спортивна екіпіровка (форма) – для виступів 
спортсменів та виконання ними певних спортивних завдань;

•• Одяг для олімпійського селища (village wear)  – для того, 
щоб спортсмени його носили на території олімпійських об’єктів, 
де їм не можна з’являтися в офіційному олімпійському парадно-
му костюмі або професійній змагальній екіпіровці для виступів. 

Окремо варто виділити костюми для видовищних театраль-
них шоу під час церемонії відкриття Олімпійських ігор. Колекції 
сценічних костюмів, які носили артисти під час своїх виступів, 
зберігаються Олімпійським фондом культури та спадщини 
(The Olympic Foundation for Culture and Heritage). П.  Раймонд 
досліджувала костюми для церемонії Олімпіади відповідно до 
їхньої взаємодії з навколишнім світом як «одяг зі світла, звуків 
і вітру» (Reymond, 2016). Всі зазначені костюми та комплекти 
одягу є  частиною однієї події, кожен з  них має своє функціо-
нальне навантаження і в свою чергу смислове значення.

На початку етапу відродження Олімпійських ігор (1896 р.) 
існувало одночасно дві стратегії для виходу на церемонію від-
криття змагань – вихід в спортивній екіпіровці та вихід в більш 
ідентичному варіанті одягу для спортсменів однієї команди. 
В одній колоні могли були по-різному одягнені спортсмени та 
делегати, які представляли одну країну, тому чіткі вимоги щодо 
візуальної ідентичності команд до 1936 р. не відслідковуються. 
З 1936 р. почався марафон олімпійських парадних комплектів 
одягу і конкуренція серед дизайнерів, які їх створювали.

Міжнародний олімпійський комітет контролює національні 
збірні під час змагань. За закріпленими правилами комітету 
форма національних збірних не може повторюватися. Ство-
рювати олімпійські комплекти одягу для спортсменів було і є 
престижним завданням дизайнера. Проєктуванням та оздо-
бленням олімпійського одягу в  різний час займалися видат-
ні дизайнери світового рівня, такі як: Coco Chanel, Yves Saint 
Laurent, Giorgio Armani, Pierre Cardin, Jacques Esterel та інші. 
Відшивати олімпійські комплекти одягу великі компанії поча-
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ли з 80-х рр., однак проєктування форми, створення графічної 
айдентики та інших художніх рішень виконував дизайнер або 
група дизайнерів, незалежно від того, яка компанія відшиває 
одяг. Для усвідомлення причинно-наслідкових зв’язків впливу 
історичних подій на перебіг розвитку проєктування дизайну 
олімпійського одягу необхідно ознайомитись з хронологічною 
періодизацією етапу відродження Олімпійських ігор. Дослідни-
ки історії Олімпійських ігор вважають, що традиція виходити 
на парад спортсменів у змагальній екіпіровці є втіленням ідей 
синтезу спорту та мистецтва і була закладена засновником су-
часного Олімпійського руху П’єром де Кубертеном. Ці ідеї були 
озвучені в 1906 р. після позачергових ігор в Афінах. На початку 
етапу відродження сучасного Олімпійського руху була запропо-
нована серія позачергових Олімпійських ігор, які повинні були 
завжди проводитися в  Афінах і  мати рівний статус з  міжна-
родними іграми, однак традиція не мала розвитку, єдині поза-
чергові ігри були проведені лише одного разу в 1906 р. (Miiller, 
2006). У програмі Олімпійських ігор з’явився приклад реалізації 
загальної екіпіровки  – це зразок спортивної з  мистецтва art 
competition. З 1912 по 1948 рр.ці змагання проводилися з під-
вищеною театральністю, трансформуючись у  культурні олім-
пійські програми. Стратегія ідентичності олімпійського одягу 
спортивних збірних перемогла, вона передбачала єдиний для 
збірних країн олімпійський парадний костюм, спеціально спро-
єктований для церемонії відкриття Параду націй (Moretti, 2007).

Олімпійський парадний костюм – це предмет або сукупність 
предметів одягу та аксесуарів, які локалізуються на тілі людини 
і  провадять образ країни на спортивних змаганнях за допомо-
гою національних звернень формотворення, художніх мотивів, 
загальної естетики в поєднанні з сучасними тенденціями, які аку-
мулюються в дизайні костюма, аксесуарах та інших допоміжних 
візуальних проявах, таких як зачіска, боді-арт, манікюр.

Архітектоніка олімпійського парадного костюма базується 
на структурно-образному формотворенні і змістовному напов-
ненні. Бачення складної цілісності костюма, що поєднує зов-
нішню і внутрішню динаміку проявлення форми і сенсу, можна 
визначити так:

•• зовнішня динаміка проявлення відображена через ху-
дожню, інформаційну, образну ідентифікацію і містить такі еле-
менти: пластика форми, стиль, колірна гама, рисунки, візуальні 
деталі та інше, що у своїй сукупності сприяє формуванню пев-
ного естетичного та емоційного враження на присутніх;

•• внутрішня динаміка відображена через функціональні 
вимоги до костюма, це можуть бути конструктивні та техноло-
гічні особливості, конфекціонування матеріалів та ін.
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З огляду на приналежність реципієнта до певної соціаль-
ної групи, його культурні традиції, індивідуальні враження, по-
літичні бачення та інші аспекти, завжди варто враховувати те, 
що спостерігачі Олімпійського параду бачать речі по-різному. 
Знаки, символи та їх форми, використані дизайнером, можуть 
бути неправильно сприйняті аудиторією. Процес прогнозуван-
ня тенденцій, настроїв суспільства сприяє покращенню кому-
нікації через такий культурний продукт, як дизайн костюма 
для Параду націй. Концептуальне рішення дизайнера щодо ре-
алізації зовнішньої і внутрішньої динаміки проявлення форми 
і сенсу костюма є складним взаємозв’язком між одягом, його 
носієм та глядачем. Завершальними етапами концептуального 
рішення та його художньої реалізації в дизайні одягу є способи 
презентації костюма  – постава референта, хода, рухи, міміка, 
жестуальність та інші методи впливу на спостерігачів, що відо-
бражають специфіку події.

Методологічні підходи компаративного аналізу дозволили 
вперше сформувати та обґрунтувати понятійно-термінологічну 
складову дослідження олімпійського парадного костюма. У ре-
зультаті дослідження дизайну олімпійського парадного костю-
ма в контексті культурної експансії та аналізу наукових джерел, 
які розглядають визначення понять «культури», «одягу» та 
«костюма», вперше дано визначення поняттям «олімпійський 
парадний костюм» та «культурна експансія», в межах якої він 
розглядається.

Олімпійський парадний костюм є ретранслятором знаково- 
символічних повідомлень, він відображає суть культури певної 
країни та слугує засобом її присутності на міжнародних змаган-
нях. На відміну від професійної спортивної екіпіровки (форми), 
головна функція даного костюма має смислове навантаження 
маніфестації культури країни. Враховуючи специфіку Олімпі-
ади, проєктування костюма для Параду націй  – це творчість, 
яка віддзеркалює історичний стан епохи  – політичний, еко-
номічний, культурний та соціальний її контекст. Олімпійський 
парадний костюм є не тільки модним продуктом, а й об’єктом 
мистецтвознавства, за допомогою художньо-інформаційної 
ідентифікації він відтворює стан суспільства в  його певному 
історичному зрізі.

Понятійно-термінологічний апарат є  фундаментальною 
складовою будь-якого дослідження. Відсутність визначення 
понять спричиняє «розмивання» значень використаних термі-
нів, дозволяє ситуативно ними спекулювати та унеможливлює 
впровадження механізмів для притягнення до відповідально-
сті адептів пропаганди, що використовують візуальну мову як 
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засіб навіювання потрібних наративів політичного замовлен-
ня країни, яка веде експансійну політику. Культурна експансія, 
в  межах якої досліджується олімпійський парадний костюм, 
є  частиною підривної діяльності стадії деморалізації супро-
тивника. Це явище характеризується просуванням хибних 
інформаційних повідомлень у  культурному продукті, процес 
впровадження якого не має конкретного часового проміжку. 
Культурна експансія реалізується через дифузіонізм, апропріа-
цію та екстраполяцію надбання культури однієї держави іншою 
і має офіційний або неофіційний характер, що є загрозою націо-
нальній безпеці у сфері культури та інформації.
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